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Introduccio

L’objectiu d’aquesta conferéncia es analitzar el procés de formacié de I’economia
simbolica. Si acceptem que I’economia simbolica és eminentment urbana (Zukin 1995)
i que els elements culturals son les variables que nodreixen que una ciutat gaudeixi
d’economia simbolica o no (Shih-Chang 2004; Benach 2009) és molt important
analitzar que es considera element cultural i com es produeix 1I’economia simbolica
d’una ciutat, qui la consumeix i quins son els agents implicats en la produccid, quines
son les variables que es tenen en compte 1 quines no es consideren perd constitueixen
elements basics per I’economia simbolica d’una ciutat.

Agafant Barcelona com a objecte d’estudi, ’edifici del MACBA, dissenyat per Richard
Meier o la Torre AGBAR, per Jean Nouvel sén inversions publiques i privades que
constitueixen dos simbols de la Barcelona global. Aquests dos exemples donen peu a un
primer comentari important. El MACBA va ser dissenyat especificament per a ser una
institucié cultural.' Ningt posa en dubte que el museu forma part de I’economia
simbolica de Barcelona. L’edifici AGBAR ¢s un edifici d’oficines i serveis. Qué
transforma aquest edifici en objecte simbolic per a la ciutat? Es la seva forma? Va ser
construit especificament per a ser un simbol? Es un simbol cultural? Es un simbol de la
ciutat? A qui pertany? Comengant responent la darrera pregunta. Es podria dir que és
una inversido privada amb funcions especifiques, perd que la seva estética,
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commodificada,” es converteix en un simbol. La “commodificaci6é” és un terme que €s

' Cultura. Conreu dels coneixements i les facultats de I’home. (Enciclopédia Catalana). Bé cultural.
? Commodity. Article de consum / bé / producte / mercaderia / matéria primera. “In the original and
simplified sense, commodities were things of value, of uniform quality, that were produced in large



refereix a la transicid entre un “bé” i un “be de consum.” Per tant, en la formacio de
I’economia simbolica d’una ciutat hi ha una acumulacié de simbols, publics i privats
que son consumits per diferents grups (visitants, turistes, negocis, poblacid autoctona); i
que son utilitzats per els governants locals com a conjunt de fortaleses locals i factors
competitius de la ciutat global.

Perqué és important a la primera década del segle vint-i-u ’economia simbolica? La
ciutat ha tingut diferents funcions i desenvolupaments. Sempre ha estat I’instrument
eficient 1 efica¢ que servia als diferents sistemes productius: la ciutat de la revolucio
industrial, la ciutat fordista, la ciutat flexible, la de la nova economia, la ciutat
qualitativa i la ciutat simbolica. Cada una s’ha construit i ha respost a les necessitats
d’optimitzar els recursos del sistemes de produccié imperants a les diferents époques.
En ’economia manufacturera els avantatges competitius no tenien en compte la
ciutat, sindé com a lloc de mercat. Concretament, la ciutat podia inclis ser centre de
localitzacié de 1’activitat econdomica; perd els seus atractius d’atreure 1’activitat
manufacturera eren altres; com ara, la concentracié de ma d’obra, la concentracio de
capital i el nucli dels mercats i del comer¢ fora-murs. La ciutat fordista comparteix
alguns dels elements de la ciutat manufacturera en quant a que requereix d’una quantitat
massiva de ma d’obra que es concentra i viu a les ciutats; les ciutats fordistes també son
importants com a nuclis de demanda de productes finals. Pero la ciutat en si no és
objecte d’analisi per a la localitzacié de la industria fordista: la seva construcci6 i el seu
“urban fabric” té unes funcions especifiques i productives que a la industria fordista 1i
va molt bé per funcionar eficientment. La ciutat flexible, a comencament dels mil nou-
cents norantes, comenga a desenvolupar un paper en si mateixa. Les teories del

comportament associades amb la geografia del comportament (behavioural theory)

quantities by many different producers; the items from each different producer are considered
equivalent.” Mercaderia.



(Gold, 1980; Pred 1967, 1969) comencen a parlar dels factors personals conductors, de
vegades primordials, de la localitzacié de 1’activitat economica. I els factors personals
son, en aquest cas, associats a les preferéncies dels capitalistes o inversors de
determinades activitats, que per motius personals d’atraccié de 1’entorn o per lligams
familiars, prefereixen localitzar el negoci en una ciutat determinada. L’economia
flexible dissemina les seves activitats al llarg del territori i I’implement de la innovacio
en la tecnologia i en les comunicacions fa que el procés de localitzacié s’allunyi de les
ciutats; cercant llocs de menor cost del sol, que el que ofereix la ciutat; i, sota aquesta
mateixa premissa, s’inicia el “commuting” de treballadors que viuen a la ciutat i
treballen fora de la ciutat, fins a arribar a fer el salt d’escollir un habitatge fora de la
ciutat, i es consolida el model suburbial. El sol és molt més barat i [’habitatge pot ser
més gran. La ciutat de I’economia flexible té un paper passiu: disminueix la poblacio i
el nombre d’activitat productives. Alguns barris es degraden i/o es converteixen en
barris bohemis.

La darrera década del segle vint €s la de la preponderancia de la ciutat com a focus de
desenvolupament, i com a conseqiiéncia, la ciutat adquireix cada vegada més un paper
actiu. Les externalitats positives que ofereix la ciutat sén uns dels bens més apreciats
per a les empreses de la nova economia. El nivell tecnologic podria haver permés que
la localitzacié economica s’allunyés dels llocs d’alt cost de la ciutat; pero pels factors de
captacio de ma d’obra, les empreses de nova economia prefereixen localitzar-se a la
ciutat (Casellas i Pallares-Barbera 2009). La ciutat de la nova economia esdev¢ la ciutat
qualitativa (Busquets 2007), en etapes molt més recents i sofisticades; o bé la ciutat
creativa, com anuncia Florida (2002).

Es a la primera década del nou segle que ’economia simbolica transforma a la ciutat
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d’atraccio de persones i negocis. Visitants, turistes, i negocis volen visitar-la o establir-
se a la ciutat, perd no totes les ciutats tenen el mateix atractiu. L’evolucio de les
politiques locals sobre la ciutat és cada vegada més important, i intel-ligentment, agafa
un paper actiu en convertir la ciutat en aquell conjunt de simbols que la poden fer
guanyadora en el panorama global.

Aixi, el procés comenga i s’arrenglera en el cami de convertir d’una forma molt
conscient la ciutat en una producci6 d’espais com a llocs i com a simbols a la vegada, de
la ciutat (i de la cultura), i aquesta precisament és la darrera caracteristica que defineix
Zukin com a economia simbolica. La for¢a que lidera el creixement econdmic del
sistema de produccid de I’economia simbolica en la primera década del segle vint-i-u és
I’equivalent al que en epoques anteriors ha estat el sistema fordista, i el sistema de
produccid flexible. Les variables i les caracteristiques d’aquests sistema productiu sén
els determinants de la competitivitat d’una ciutat en la carrera de la supremacia global.
Per tant, la ciutat esdevé el factor locacional més important per a la produccié i la
millora d’aquest factor és primordial.

Actualment, i des de la geografia economica, la pregunta clau és Quines sén les
caracteristiques atractives que ofereix una ciutat que atreu a la ma d’obra? Mentre
que la pregunta classica de localitzacié de 1’activitat productiva sempre havia estat
Quins son els factors determinants de la localitzacio de les empreses? Aquesta
pregunta sempre venia associada amb el prerequisit de que les empreses es localitzarien
en aquell lloc on minimitzessin el seu cost, per tant, la localitzacié amb un cost més
baix, dins dels marges de l’eficiéncia, era aquella que la empresa escollia per a
localitzar-se (Pallares-Barbera 2003). Al nou segle vint-i-u, I’activitat economica en els
paisos més desenvolupats opta per D’eficiéncia locacional —versus ’eficiencia del
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més preuat; i on les ciutats soén I’entorn favorable per atreure aquests treballadors —el
cost del sol, alt a la ciutat, no té influéncia localitzadora.

D’altra banda, la literatura teorica ha discutit i analitzat els factors culturals de
I’economia simbolica; perd en part, el que sosté la hipotesi de treball d’aquest article, és
que existeixen elements de I’economia simbolica que no han estat concebuts com a
bens culturals; perd que formen part de la ciutat i han format part de la “construccié de
la ciutat” en tots els sentits; perd que si bé en els seus inicis van tenir una funcionalitat
molt especifica, com per exemple habitatge o temples de culte; és al segle vint-i-u que
es converteixen en elements essencials de I’economia simbolica de la ciutat. Uns dels
casos més paradigmatics i propers son I’Eixample de Barcelona i el temple de la
Sagrada Familia. Es podria argumentar que hi ha un “capital urba” (Shih-Chang 2004)
format per diferents tipologies d’elements que sorgeixen organicament de les activitats
de les persones de la ciutat (Mumford 1938) i de les necessitats socials i economiques
que han fet-construit la ciutat al llarg de temps fins a com és ara. Aquest capital urba
s’acumula i forma el bagatge o stock cultural de la ciutat del segle vint-i-u; i és el
patrimoni, en un sentit ampli del concepte, de I’economia simbolica d’una ciutat.
L’acumulacié del capital urba al llarg de la historia és el que forma el bagatge
cultural de I’economia simbolica de les ciutats; i a la vegada I’acumulacié de uns
valors culturals intrinsecs de la ciutat 1 de I’ “estil” d’una ciutat, element més
intangible, perd molt significat. Aquestes variables de I’economia simbolica de la ciutat
son els multiplicadors que afavoreixen el creixement economic i posicionen la ciutat

en D’estatus global.

La cultura de les ciutats, les ciutats de la cultura i ’economia simbolica



Els agents institucionals 1 les politiques de promocié de la ciutat posen un émfasi
especial en la formacié d’una xarxa de bens culturals atraients de beneficis economics.
Molta de la literatura tedrica emfasitza el lligam directe del trinomi economia
simbolica-cultura-creixement economic. Voldria discutir en aquest paper aquesta
associacid, per arribar a la conclusié que 1’economia simbodlica pot incloure altres
aspectes de la ciutat que fins ara no s’han considerat, com aspectes de la morfologia
urbana i de la formacié de I'urban fabric.’ Elements que es commodifiquen com a
simbols i formen part indissociable de I’economia simbolica de la ciutat. Quin ¢és
I’objectiu de I’economia simbolica? Quina és la seva definicio? Quin son els agents
constructors d’economia simbolica?

L’economia simbolica és més un efecte, un resultat que una produccio; on els agents
politics de moltes ciutats juntament amb els agents econdomics han invertit en atractius
(amenities) culturals, com museus d’art, teatres, sales de concerts, parcs i estadis
esportius per crear una arena (escenari, “realm”) cultural que forma part de la base de la
dinamica contemporania del desenvolupament urba. L’efecte simbolic dels atractius
culturals és aquell que s’aconsegueix entre el valor de produccié o el preu de
I’objecte en si mateix i el valor que li donen a I’objecte els “altres”, els consumidors
o potencials consumidors. Procés que s’aconsegueix amb politiques i estratégies de
marqueting per a commodificar 1’atractiu cultural i aconseguir el maxim de consum de
I’objecte cultural per una demanda diversificada, com sén els visitants turistics; pero
encara i potser més important, la ma d’obra qualificada i, subseqilientment, les empreses
intensives en tecnologia.

En I’economia simbolica els caracters locals de les ciutats s’emfasitzen i posen de

relleu les seves fortaleses. Les fortaleses en aquest cas son les condicions economiques
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i les simboliques (ibid). Els elements locals constitueixen els fets paradigmatics i
diferenciadors de 1’economia simbolica; i son el substrat de la seva competitivitat al
segle vint-i-u. La “commodificacio” o introduccié d’un valor afegit, intangible de
vegades, a determinats objectes o elements de I’estructura urbana per a convertir-los en
simbols, juntament amb la construccid i reestructuracio fisica o funcional de determinats
edificis i determinats espais de forma conscient i expressament edificats o reformulats
per a constituir simbols, formen part del “grup tedric” de I’economia simbolica d’una
ciutat.

La cultura a les ciutats és un fenomen inherent i en continua transformacio6. Ciutat i
cultura estan intrinsecament relacionades. La cultura és un fenomen que sorgeix
organicament de les activitats de les persones de la ciutat (Mumford 1938); la cultura
d’una ciutat és el producte de negociacions complexes entre grups étnics, elits
intel-lectuals i proveidors multinacionals de cultura massificada (Zukin 1991). La
percepcié de la cultura esta moltes vegades esbiaixada cap al que les elits consideren la
representacié de la cultura en una ciutat (Zukin 1995); i forma part d’un miratge
optimitzat per aconseguir guanys econdmics. Les representacions de la cultura son
moltes vegades expressions de la posicid social dels que les elaboren, les perceben i les
practiquen (Bourdieu 1989). Per tant la cultura és una construcci6 social que pot
apareixer esbiaixada donat que determinats grups de poder o determinades “modes”
jerarquitzen la percepcié d’alld que és cultural; posicié que difereix de les
interpretacions Munfordianes on a la formacié de la cultura a la ciutat hi participen totes
les classes socials, pel mateix fet de ser-hi. Moltes vegades el bagatge dels elements que
conformen la cultura estan triats per aquestes elits i per tant el bagatge cultural pot estar

esbiaixat cap a determinats bens culturals.



Una altra circumstancia €s la transmissio de la cultura per al consum i la transmissio
de la cultura per a posicionar la ciutat en el mon, i per tant la transformacio de bens
culturals en bens de consum basic. La commodificacid dels bens culturals és també la
transformacid d’aquests bens en simbols; i, segons quins bens culturals es comodifiquin
per a determinat consum, el mercat cultural és converteix en un espai o element social
que es percep com un simbol de poder (Bourdieu 1989). Per tant, hi ha dos o més
processos en la construccid de la economia simbolica; un primer ¢és la commodificacio
de bens culturals per al consum de diferents tipologies de visitants i de negocis. Un
segon proces €s la construccio de simbols de poder d’espais publics de la ciutat que
convertiran els valors locals en universals (i competitius) de la ciutat al mon.
Aquest procés comporta una visio intrinseca que compara una ciutat amb altres ciutats, i
té una connotacid de poder simbolic i jerarquic. El que pretén cada ciutat és ser la
primera en el ranking.

L’etimologia de simbol, com a nom i en masculi, ens recorda que simbol és “Alld que
hom pren convencionalment com a signe d’una cosa o d’una operacid.” (Diccionari
manual de la llengua catalana. Barcelona: Enciclopédia Catalana 1998).* La forma en

que el simbol s’introdueixen al mercat per al consum de diferents grups amb gustos
diversos es el fonament de la percepcio6 dels simbols. La percepcid de parts i objectes de
la ciutat que es converteixen en simbols poden ser objecte de 1’especulacid i esdevenir
simbols d’estatus de la ciutat global. Com es relaciona 1’economia simbolica amb
I’urban fabric? Perque hi ha ciutats que tenen exit en ser ciutats simboliques i ciutats
que no? Quin és el paper dels agents locals en el marketing i transformacio6 de la ciutat

en ciutat simbolica?

* simbolic -a

1 adj. [LC] Relatiu o pertanyent a un simbol o als simbols.

2 adj. [LC] De la naturalesa d’un simbol.

3 adj. [LC] Que expressa o significa alguna cosa per mitja d’un simbol o de simbols.



L’art simbolic del no rés (?)
La ciutat del mil nou-cents es va crear a sobre de les “cendres” de la del mil vuit-cents.
La necessitat de higienisme i d’un urbanisme racional va crear una estructura urbana
que encara prevaleix. Que hi ha de simbolisme a la ciutat del mil nou-cents? Quan
important és I’Eixample del Cerda com a economia simbolica al mil vuit-cents? La
resposta és: res. La creacio de I’eixample neix com a resposta a les necessitats socials i a
les de I’economia del segle dinou. I té unes finalitats molt funcionals de respondre i
satisfer la demanda d’una ciutat industrial, la més densificada de I’Europa dels 1850s
(Grau, 2009) que per a continuar competint en el seu estatus de ciutat industrial
necessita eixamplar-se i aconseguir que les classes burgeses puguin continuar el seu
estatus, ja insuportable en la Barcelona dins de muralles, i que les classes obreres
millorin les seves condicions de vida, factor indispensable per a la reproduccio del
mateix sistema. El Pla Cerda va ser el punt de partida que va permetre a la ciutat
abandonar ’estatus de “la ciutat de la revoluci6 industrial” i saltar a I’estatus de “la
ciutat manufacturera”. Ara al 2010, ’economia simbolica utilitza I’Eixample com a
substrat propi i el converteix en simbol, que neix al mil nou-cents i es commodifica al
nou segle vint-i-u.
En la definici6 d’economia simbolica hi ha un bagatge que ens permet analitzar la ciutat
simbolica:
“The symbolic economy is defined by three points: it is urban; it is based on the
production of symbols as basic commodities; and third, it is based on the
production, in a very self-conscious way, of spaces as both sites and symbols of
the city and of culture.” (Zukin 1995).
L’economia simbolica és urbana, pero no tot allo urba pertany a I’economia simbolica.

Es basada en la produccié de simbols com a bens de consum basics, perd no tots els



simbols produits han estat des d’un principi produits per a ser simbols. L.’economia
simbolica esta basada en la produccid, de manera conscient, d’espais de forma
ambivalent, com a llocs i com a simbols de la ciutat i de la cultura; en aquest punt és on
mereix una major atencio i la discussi6 és més rica. L’economia simbolica de la ciutat
del segle vint-i-u ha construit de forma conscient simbols per a ser commodificats; pero,
d’altra banda, ha utilitzat llocs i espais ja existents i creats anteriorment, no per a ser
simbols, sino per a altres funcions. En aquest esfor¢ unes ciutats han estat guanyadores i
altres perdedores.

Que és el que aporta aquest article? La literatura i discussions que s’aporten en les
seccions posteriors ens porten a pensar que a partir de la definicié seminal de Zukin,
totes les interpretacions que s’han fet sobre simbolisme i ciutat han estat associats a
objectes d’exposici6 de cultura. Cultura i simbolisme s’han fet bona companyia i han
aportat discussions forca fructiferes de com les ciutats competien a nivell mundial.

En aquest article s’argumenta que als tres principis basics zukinians se n’afegeix un
quart i important: I’economia simbolica té un substrat local. En aquesta presentacio es
reflexiona sobre el fet que: és la construccié de la ciutat i una “morfologia flexible”
que conforma el substrat local el que aporta i permet i, de vegades, és objecte de
que ciutat i economia simbolica sigui possible. Per exemple, a Barcelona el MACBA,
s’ha postulat com un dels objectes construits que aporta molt atractiu al grup de turistes
que visiten Barcelona. Ara, Podriem imaginar-nos si el MACBA en un altre context
faria la mateixa funcié d’acaparador de tendéncies culturals i d’atraccid turistica? El
MACBA al mig de Las Hurdes o bé el MOMA a Nova Scotia atraurien els mateixos
visitants o serien objecte del mateix desig o demanda?

La tesi que discuteixo en aquest article és que el “context” és tant important com el

simbol, per a ’economia simbolica el fet urba importa tant com el propi simbol que es
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construeix amb la finalitat especifica d’atraure a determinades masses. La capacitat de
Barcelona de tenir un Eixample, juntament amb el Gotic, i el Raval, per posar-ne un
exemple ¢€s el que dona més valor afegit a la importancia construida d’un MACBA. 1
per tant, la ciutat que en cada €poca ha tingut funcions diferents, ara entra de ple en el
que en geografia economica podriem dir un dels factors de localitzacio, o determinant
competitiu, basat en I’economia simbolica i en els derivats caps a diferents sectors

economics com a turisme o empreses.

La ciutat concentradora de factors de produccié i la necessitat de ciutat o
I’urbanisme modern

La ciutat va constituir per a la revolucié industrial un element molt important que es
basava en la mateixa naturalesa de ciutat: la concentracio. El fet de ser una aglomeracid
de ma d’obra, i al mateix temps un mercat, van ser factors que van fer que la ciutat fes
guanyar a les empreses economies d’escala, oportunitats de nous negocis i una certa
especialitzacio productiva. En un procés cumulatiu i circular myrdalia (Myrdal 1956) la
localitzacié de fabriques atreia nous negocis i noves factories i es creaven barris
industrials on s’hi barrejava 1‘habitatge i les factories. L espai ciutat era sinonim d’espai
proxim entre la demanda i I’oferta (ibid 28). La forma urbana que adoptava el mercat
era la ciutat. Per tant, la nocidé concentradora de mobilitat restringida que oferia la ciutat
esta estudiada i discutida en autors classics que fan un eémfasi molt gran en les
economies d’urbanitzacié i d’aglomeracié (Hoover 1948, 1937; Hoover and Vernon
1962; Marshall 1881, 1923; Hirsch 1973). Conceptes que després també expliquen com
en altres periodes de la historia, la industria s’ha localitzat a espais molt especifics, des
de les concentracions manufactureres a les ciutats, les colonies fabrils, fins als districtes

1 poligons industrials dels anys mil nou-cents setantes i mil nou-cents vuitantes.
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Aquest concepte de ciutat va perdurar fins al gran canvi de paradigma des de
I’economia productiva a I’economia dels serveis. Alguns autors identifiquen la ciutat de
la pre-economia dels serveis com a la ciutat Fordista, on als seus inicis es va formar sent
la ciutat de la revoluci6 industrial i va evolucionar cap a la ciutat fordista de forma
relativament senzilla; i on els factors de localitzacio de les empreses es podrien agrupar
en un mateix apartat: les empreses cercaven 1’aglomeracid per a disminuir els costos i
augmentar les economies d’escala; i tot aixd ho oferia la ciutat. Fins als anys setanta les
ciutats son encara eficients i els contactes cara-a-cara que necessiten les empreses son
meés barats, aixi com els fluxos d’informaciod, i ’enviament de bens de consum final 1
intermedis. El que esta clar és que les empreses es mouen per la proximitat i les
economies d’aglomeraci6 juguen un paper important, i morfologicament son les ciutats
les que ofereixen aquestes sinergies.

Paral-lelament, al llarg del segle vint la ciutat supera I’ambit de la geografia economica i
es transforma en sinonim de “societat” i “modernitat.” Concepcions arrelades
possiblement per que les novetats i els avengos es feien en la industria, i per que les
transaccions comercials eren les que aportaven les novetats d’altres llocs; aixi doncs, la
ciutat es transforma en sindonim de “modern”, d’avancat. Des d’una perspectiva
institucional, les politiques publiques fonamenten aquests avengos en necessitats
lligades a la intervencid urbanistica.

Ja des del segle dinou, la Barcelona del Cerda (1859) o el Paris del Georges-Eugene
Haussmann (1852-1870) soén alternatives que donen a aquestes ciutats aquells entorn
favorables i que son necessaris per a la seva expansio. Perd aquestes necessitats son ben
diferents de les que podria aportar I’economia simbolica. L’urbanisme modern neix com
a resposta a la necessitat d’afrontar els problemes d’habitatge i el sanejament de la

ciutat. L’Eixample de Barcelona constitueix el punt d’inflexié de I'urbanistica moderna
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(Pi¢ 2007): 1 és la ciutat la que crea I’Eixample, no 1’Eixample el que crea la ciutat
(Grau 2009). Aquesta ambicio de determinades ciutats per a respondre a les necessitats
productives o, més tard de serveis, a Barcelona es desenvolupa al llarg del segle vint, i
als mil nou-cents noranta.
El projecte de la Barcelona Olimpica és una bona manera de tancar la reflexié
(sobre Cerda), perque es pot explicar com el punt final del projecte de
I’Eixample, un segle i mig més tard, o com una nova manera de pensar la ciutat
a finals del segle vint a través d’un gran projecte-celebraci6 que ha emplacat
Barcelona en el mapa de ciutats globals. (Pi¢ 2007 p. 10).
Es a la segona meitat del segle vint que es comenga a capturar i percebre un germen de
valoritzacio d’allo que constitueix la ciutat, més enlla de les propies funcions que
desenvolupa, i que podria ser el substrat de I’economia simbolica; en paraules dels
urbanistes: “Finalment, el tercer [periode] (Pié es refereix al tercer periode historic que
ell divideix I’estudi de I'urbanisme modern a Barcelona. Periode que agafa la transicid
politica des del franquisme a la democracia i, sobretot, la recuperacié de la democracia)
passaria primer per la posada en valor de la qiiestié urbana i, en un segon estadi, per

I’actuacié en la realitat i el compromis directe de I’urbanisme amb la recuperacio6 de la

democracia.” (p. 10).

La ciutat creativa, la ciutat cultural. Perqué no Florida?

La ciutat cultural es fonamenta en uns “agents culturals” que “creen” la ciutat creativa-
cultural amb la finalitat de fer-la avangar en el seu desenvolupament economic i urba
(Tironi 2009, 15; Sabaté i Tironi 2007). En general, a les variables de I’analisi
tradicional es proposen noves variables que estan basades en la revitalitzaci6é d’aspectes
fisics de la ciutat, com antics barris industrials, que es converteixen en “barris bohemis”
on es gentrifiquen en un periode no massa llarg, cap a barris de classe mitja o d’artistes

triomfadors. Molts d’aquests barris bohemis es transformen cap a clusters creatius
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urbans on s’hi localitzen empreses intensives en innovacio6. Altres formes variables de
les ciutats que es proposen en nom de la cultura passen per estratégies constructores o
recuperadores on els elements importants son els segiients: museus, centres culturals,
barris artistics, districtes bohemis, i zones patrimonials (Ibid).

La ciutat contemporania a més de qualificar-se com a creativa, és innovadora i té
vocacio de ser competitiva a nivell global. La ciutat global es basa en oferir parcel-les i
barris que atreuen empreses de nova economia, pero sobretot s’intenta atreure a una
classe creativa (Florida 2002): si s’aconsegueix que un conjunt de treballadors altament
qualificats estigui disposat a ubicar-se a un lloc determinat, les empreses no tindran cap
inconvenient a ubicar-se on hi hagi aquest pool de treballadors. Aquest és un punt
important en I’analisi, doncs es dona la volta a gairebé tota la teoria de la localitzacio
basada en les empreses. Per tant, si des d’un punt de vista d’analisi geografic és
important, des d’un punt de mira dels agents politics i dels agents locals ho és més
encara: ara el procés per a atreure activitat productiva es centra en dialogar amb
persones, representants de si mateixes; en lloc d’intentar convéncer a empreses,
representades sempre per unes directives que han de consultar les decisions a
consells centrals. L’administracio publica i els politics es troben més comodes pensant
que saben qué oferir per ser atractius. Es en aquest dialeg entre politics i treballadors
que s’entén per que la tesi de Florida ha tingut tanta acceptacio a nivell politic i a nivell
de gestors locals. La ciutat creativa que postula Florida s’aproxima a una primera
idea d’oferir I’economia simbolica de la ciutat, com a amenities que atreuen a la
classe creativa. D’altra banda, la proliferacié dels estudis de Florida en la classe
politica estat possible perque¢ Florida ha sabut donar un nom apropiat a 1’economia

simbolica de les ciutats, de forma que els politics podien entendre i utilitzar els
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conceptes floridians per a poder vendre la seva ciutat cultural i simbolica com a factors
d’atraccio.

A partir dels 1990s i a nivell morfologic la ciutat creativa o innovadora sorgeix de la
ciutat post-industrial; on s’hi troben elements patrimonials de la industria tradicional
que formen la llavor de la nova ciutat del futur, perd se’ls hi donen funcionalitats
absolutament diferents. Els espais industrials tradicionals es transformen en nous espais
per al lleure, per a seus d’empreses o per a seus d’organismes oficials. En alguns llocs
com Barcelona o Paris, les institucions locals s’involucren en crear espais “adequats”
per I’atracci6 de noves empreses. A tal fi, s’uneixen iniciatives publiques amb
inversions privades per a oferir un espai atractiu per a noves empreses, que a la vegada
oferiran multiplicadors i incentius a les empreses encara no assentades (ACRE Project
2009). Les noves inversions es basen principalment en la oferta de construccions
adequades i1 moltes vegades co-financades amb capital public que va des de
infraestructures de la comunicacio a serveis terciaris i hotels per a ubicar temporalment

els visitants empresaris o turistics.

La ciutat de la nova economia

Malgrat I’entrebanc entre el 2000-2001, les empreses de nova economia o anomenades
“dot.com”, sén objecte de captacid per a “segons” paisos desenvolupats (Hutton 2009).
Els “primers” paisos desenvolupats son els que creen les empreses, inventen la idea; els
“segons” paisos desenvolupats son els que compren aquest invent i 1’introdueixen als
seus serveis avancats. Fins al 2007 es construeixen plans a la vella Europa per atreure a
aquestes empreses, sense pensar que constitueixen un regal enverinat doncs aixi com
arriben, marxen. Empreses de “peus lleugers” (traduit de “foot-loose firms”) que

cerquen atractius que ofereix el teixit urba i el finangament public, perd que no es
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comprometen amb el territori. Mentre que les empreses locals, que aporten elements
d’innovacié local, no saben, i ningl els hi posa facil per a sobreviure amb una
gentrificaci6 productiva de lideratge institucional en el cas de Barcelona (Dot, Casellas,
and Pallares-Barbera, M. 2009). La teoria classica de la “de la renda competitiva” “bid-
rent-curve” (Alonso 1970, 1964; Von Thiinen 1826) desferma I’explicacié d’aquesta
gentrificacié productiva on empreses més intensives en tecnologia i en coneixement sén
les que s’organitzen al centre de la ciutat en els anomenats “barris bohemis” que son
rehabilitats moltes vegades per iniciativa publica i que sén reallotjats amb llogaters o
propietaris que poden pagar i so6n competitius en el mercat global. Mentre que els
anteriors llogaters o empreses locals son expel-lides enfora cap a altres barris més
marginals.

Els antics barris marginals o amb cert grau de bohemitzacio es converteixen en barris
centrals que son objecte de demanda per a les empreses; convertint-se, no només en
barris d’economia creativa i d’empreses de nova tecnologia, sin6 que potser el més
important, constitueixen ’aparador que utilitzen les institucions locals per a vendre
la ciutat global. El que ofereix la ciutat no és només una parcel-la ben situada, amb
unes caracteristiques innovadores que denoten ser una ciutat global; sind que s’ofereix
tota la ciutat a una demanda que vol adquirir -la per a visitar, treballar o per a viuri. Per
tant, la fabrica urbana €s capag¢ de produir un valor afegit que va més enlla de la suma
del producte final de cada empresa o servei; el producte final resulta d’un multiplicador

de funcions que complementen el substrat de I’economia simbolica.

L’economia simbolica. De la ciutat qualitativa a la ciutat simbolica

Es interessant la proliferacié de definicions d’economies per a discutir tedricament la

creacio i oferta de la ciutat global. L’economia cultural com a segment de la nova
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economia ofereix propostes de desenvolupament econdmic local i de potencials de
creixement.

The modern cultural economy can be represented by sectors (...) that produce

goods and services whose subjective meaning, or (...) sign-value to the

consumer, is high in comparison with their utility function. (Scott 2004, p. 462).
La produccié d’economia cultural es basa en aquelles empreses, dels sector privat o
public, que desenvolupen productes que tenen, primer, contingut estétic i/o0 semiotic;
segon, a mesura que l’ingrés puja, el consum d’aquests articles s’incrementa
exponencialment (Engels’ Law in Beyers 2002); i tercer, sota competéncia les empreses
tendeixen a I’aglomeracio, en clusters especialitzats, mentre que els seus productes
circulen en una demanda global (Scott 2004). La geografia de 1’economia cultural és
molt similar a la de la industria creativa. Aquests sectors sorgeixen en espais on hi havia
industria manufacturera, industria lleugera i altres sectors que havien estat importants en
I’economia de les ciutats, com ara London o Nova York, des de principis del 1800s fins
a meitat del segle vint; o com el textil a Barcelona, en la mateixa época. Mentre que el
cluster d’empreses tradicionals podia variar de ciutat en ciutat, en la primera década del
segle vint-i-u s’observen clusters hibrids d’empreses i serveis que inclouen industries
creatives, empreses intensives en tecnologia dins d’una nova economia —que inclou
software, multimedia, produccié de video i postproduccio- aixi com industries més
establertes com arquitectura, disseny industrial, disseny grafic, i comercial- que s’han
transformat amb la nova producci6 i amb les tecnologies de la comunicacio.
Mentre que 1’economia cultural estudia a nivell microeconomic i microgeografic es
sectors productors de cultura; I’economia simbolica es centra més en aspectes macro de
I’objecte cultural ja simbolitzat. Plenament en 1’economia simbolica, Liao Shih-Chang

(2004), planificador urba, identifica diferents tipus de “capital urba” que son elements
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locals simbolics que es ressalten per a incrementar la competitivitat de la ciutat a nivell
global. El capital urba es pot acumular i constitueix el substrat de I’economia simbdlica.

L’enllag entre el paper de la ciutat cultural i el de la ciutat simbolica es fonamenta en la
utilitzacio de capital urba i cultural com a forma d’economia simbolica; i més important,
en el procés de la continua acumulacié cultural que pot portar més acumulacid
economica per una ciutat en el context de globalitzacid6 (2004 p. 1). El procés
d’acumulacié d’economia simbolica comenga amb la propia construcci6 de la ciutat, i,
per tant, hi ha ciutats que tenen un patrimoni molt important que desbanquen a altres
ciutats en la carrera competitiva global. En el procés de recuperacid del patrimoni hi ha
moviments formats per agents socials, politics i universitats que proposen configurar
I’economia simbolica de la ciutat a través de la memoria i de les aportacions col-lectives.
Contrariament a la construccié d’una economia simbolica elitista, la proposta que fa
Portsmouth (UK) introdueix la memoria social per aconseguir reconstruir els espais
culturals de la ciutat sobre I’heretatge historic de la ciutat a partir de la memoria
col-lectiva: Share your memories: The Hard (Portsmouth July 2009
http://www.univercitiesportsmouth.co.uk/). On conviden a la poblacié actual de
Portsmouth a posar en comu experiéncies, fotos, objectes d’una part urbana The Hard,
antic barri mariner. The Hard esta en procés de produccié de ser simbol de la ciutat i, a la

vegada s’adquirira un espai de cultura i lleure de la ciutat.

L’economia simbolica d’una idea

Finalment, voldria acabar analitzant la darrera proposta de convertir Barcelona en seu
dels Jocs Olimpics d’Hivern del 2022. Es una proposta urbana. Es important aqui la
connotacié d’allo qué és urba al nostre segle vint-i-u. La connotacié d’urba de forma

institucional inclou des de Barcelona fins als Pirineus. Aquest fenomen és relativament
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recent. Fa vint anys al parlar dels Pirineus encara es feia per a qualificar-los com a zona
remota. Fa deu anys, amb I’increment de les economies de la informaci6 i de la
comunicacio, els Pirineus es van comengar a aproximar a Barcelona. La facilitat que
proporcionaven les comunicacions, la millora del sistema viari va fer possible la
naturbanitzacio, la colonitzacié i ’apropiament del paisatge natural per poblacio
temporal, en gran proporcid de Barcelona i area metropolitana, i moltes vegades amb
construccions massives de segona residéncia. Aquest fenomen amplament estudiant no
té necessariament connotacions negatives per les arees Pirinenques, o no tot el resultat
¢és negatiu, el despoblament d’aquestes arees s’ha aturat i el PIB s’ha incrementat; per
tant, les condicions de benestar a les arees dels Pirineus ha augmentat i gaudeixen d’una
millor qualitat de vida.

L’anunci del batlle de Barcelona de postular per aconseguir la seu dels Jocs Olimpics
d’Hivern del 2022 té moltes més interpretacions que les que a primera vista podem
considerar. La més immediata és la declaracié intrinseca amb la proposta que
Barcelona arriba als Pirineus. De manera subliminal, anirem assolint ara cada vegada
més que I’espai s’ha fet petit; que la residéncia que es té als Pirineus esta a darrera de
casa. Una segona és I’eixamplament de I’espai urba. La influéncia de la Barcelona
urbana oficialment arriba als Pirineus.

La idea de que Barcelona pot ser la seu de competicions d’esports d’hivern; quan en els
darrers 7 anys ha nevat poc més que 3 dies a 1’any

(http://www.fabra.cat/meteo/dades/dades.html), és la produccié d’un simbol, és la

commodificacid de la idea que Barcelona també tindra bens basics relacionats amb els
esports d’hivern, ni que, de facto, per a poder consumir-los la demanda s’haura de
desplagar una certa distancia. Es també la proclamacié i ampliacié de la seva

competitivitat a nivell mundial: Barcelona, no només ofereix bens culturals, Gaudi,
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museus, clima i1 vida Mediterrania, 1 ofertes culinaries sanes i variades; a Barcelona s’hi
pot anar a esquiar... i fent ironia, I’oferta és complerta si es complementa amb la
possibilitat dels esports d’hivern i la diversitat de compres que ofereix la ciutat.
Finalment, I’economia simbolica de la Barcelona dels esports d’hivern pot produir de
forma molt conscient uns espais que siguin a la vegada llocs d’una bellesa natural
incomparable i oferir el romanic dels Pirineus com simbols de la ciutat i de la cultura de
Barcelona arreu del mén. La idea no és tan descabellada com ha pogut semblar a

primera vista.
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